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Slogan
markanin canidir

Hazirda hayatin biitiin sahalarinds koklii dayisikliklar bas
verir. Insanlarin talab va ehtiyaclar1 yenilanir, iifiiglari genis-
lonir, vardislari durmadan dayisir. Mahsul ve xidmatin baza-
ra ¢ixarilmasi, satist vo istehlak tezliyi daha da aktuallasir.
Miistari vordislarinin tekamiilii, mal ve xidmat cesidinin si¢-
rayish inkisafi mahsulu fargli sakilds taqdim etmayi zarurata
cevirmisdir. Bazarin istar hacm, istarsa da cesid baximindan
intensiv templa genislonmasi satisa da daim yenilsanan bucag-
dan baxmagi, fargli yanasmalar niimayis etdirmayi 6n plana
cakir. Bu aspektden yanassaq, marketing alstlarinin, reklam
resurslarinin rolu da dayanmadan artir. Onlarin imkanlarin-
dan dogru sakilds faydalansaq, diisiiniiram ki, dovriin yeni
talablari ils ayaglasmaq miimkiin olacaq.

Bu tipli resurslardan biri da sloganlardir. Mahsulun basli-
ca xarakteristikasi, ehtiyac1 6dema saviyyasi ve iddiasi, yal-
niz ona xas olan unikal gostaricilari, habels pozitivliyi slo-
ganda aks olunmalidir. Slogan els bir cagirisdir ki, mahsulun
farqgliliklarini va iistiinliiklorini emosional sakilds istehlak-
cilara catdiraraq miistarini harakats ke¢cmays havaslandirir.
[k alis-verisdan sonra &ziinii dogruldan gozlantiler mahsula
miinasibatds formalasan loyal miinasibatin tamsalidir.
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Kitab iki hissadan ibaratdir. Birinci hissads sloganin na-
zari tarafing, tarixi tekamiiliine, zaman kecdikca “oturusma-
sina” va bu giin {iclin aktuallasmasina dair fikirlar geyd olu-
nur, veri galdikca niimunsalarls asaslandirilir. Tkinci hissada
isa 0ziimiin saxsi tacriibama sdykanan slogan yaradiciligim-
dan bahs edirom. Azarbaycan biznes miihitinds sloganin ts-
sokkiil va inkisafini, yerini ve shamiyyatini ham izlayir, ham
miiqayise edir, ham da bu prosesin aktiv istirakcisiyam.

Fikrimca, Azarbaycan gercakliyinds yalniz 6z tacriibama
asaslanmagim takabbiir kimi deyil, sdyladiklarima aminlik
kimi basa diisiilacak. Mancs, “Slogana gedan yol” bahs etdi-
yim mévzuda Azarbaycanda cap olunan ilk kitab oldugundan
faydali olacaq, névbati nasrlords daha da tekmillasdirilmakla
zanginlasacak.
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Sloganin acdada:
Atalar sozlori

Uzun illardir, marketing strategiyalarinin hazirlanmasi va
yaradici ideyalarin inkisaf etdirilarak miivafiq platformalarda
totbiqi faaliyyatimin asasini taskil edir. Onlarla yerli va bey-
nalxalq markanin sifirdan qurulmasi ve inkisaf etdirilmasi
prosesinda istirak etmisom. Bu da tacriibamin zanginlosma-
sina sabab olub. Tacriibs iso inkisaf baximindan shamiyyat-
lidir, inkisaf da secdiyin sahada sanin galacek ugurunun
mahak dasidir. Ugur iss, toacciiblonmayin... ndvbati ugursuz-
lugdur. Amma nikbin tarafi var. Cilinki g6rdiiyiin isin sirlarina
yiyaloanma prosesinin sonsuz oldugunu ifads edir, mayasinda
enerji var, iraliya cagiris var, dinamikasi ils cazibadardir va
sonin “acgdz” eqonun gozlantisini dogruldacaq yegans tasal-
li manbayidir. Odur ki bir kopirayter kimi — kitabda paralel
olaraq “matn yazar1” s6z birloasmasini ds istifade edacayam
— isimds, elaca do marketing va reklam faaliyyatimds slogan
yaradicilig1 xiisusi yer tutur. Slogan har bir sirkstin konkret
inkisaf marhalasi {iclin markanin yigcam ifads olunan stra-
tegiyasinin vo ya qisamiiddatli taktikasinin parlaq ifadasidir.
Hikmatli s6zlar kimi tasnif etdiyimiz kalamlarin aksariyyatin-
da slogan tabiati var:

15
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“Yiiz 6lc, bir bic!”

“Diinya manim, diinya sanin, diinya he¢ kimin”.
“Yol gedirik, giindiiz-geca”.

“Yaxs1 bir palangi olsa da insan,

Yaxsidir yarimc¢iq papaqciligdan™.

Bu deyimlarin har birinds yaxin, orta ve uzunmiiddatli
strategiyani 6ziinds ehtiva edan yolun taktiki addimlar1 var.
dlavs edim ki, sloganlar mahiyyst baximindan c¢agiris ruhlu
olsalar da, vacib deyil tahdidedici olsun. Masalan:

“Farqli diislin”.

“Lazzatla goriisiin®.
“Insanlar birlosdirir”.

“Bir addim 6nda”.

“Hayat paylasdiqca gozaldir”.
“Siza yaxin bankciliq”.

“Qz ritminls yasa”.

Taktikanin na gadar 6namli oldugunu onun incaliklarini
bilon insanlar basa diisiirlar. Slogan uzun illar arzinds dayisa
da bilar, gala da bilar, bunun vahid diisturu yoxdur. Uzaga
getmayak, “Coca-Cola” kimi m6htasom bir marka, sizca, 0z
tarixi boyu neco dafs slogan dayisib? On dafa? Yox! On bes
dafa? Yox! Otuz dafa? Yox! Tapmadiniz... “Coca-Cola” 1886-c1
ilden bu giins kimi 40 dafadan cox slogan dayisib.

Kimsa slogan yaradiciligina adi s6z oyunu kimi baxa bilar.
Amma bels deyil. Oz fikrinizds israrlisinizsa, istamasem da,
kefinizi pozacagam. Har bir sloganin ortaya cixmasini sart-
landiran bazar reallig1 va konkret tarixi situasiya olur. Slogan
balli tarixi periodda bazar realligini aks etdiran vo basgalari
ilo miigayisads daha irali boylanan satis va iralilotms platfor-
masinin qisa ifads formatinda preslonmasidir.

16
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Reklamda slogandan ¢ox danisilir. Niys ds danisilmasin?
Emosional xitab olan yerds markanin galbi ddyiiniirsa vo
miistariye koniil acilirsa, bundan danismaga dayar. Slogan
miistari il brend arasinda dialoqun yaranmasi {iciin bir im-
kandir. Oziiniitaqdimdir. Ad senin marka timsalinda kim ol-
dugunu ifads edirss, sloqan maslak bildiran ifadadir.

Slogan parlaq olur, diggati calb edir, sadaliyi ils secilir,
yigcam mazmunu ilo markanin mahiyyatini aks etdirir. “Slo-
gan”, “deviz”, “missiya” vo “unikal ticari toklif” (UTT) anla-
yislarini gqarisdirmaq olmaz. Bunlar na gadar oxsar ifadslar
olsalar da, fargli anlayislardir.

Deviz bir kollektivi, komandani ve ya qrupu motivasiya
magsadils isladilir. Slogan isa mahsula milyonlarin diggatini
calb edir. Slogani missiya ile ds qarisiq salmaq olmaz. Missi-
ya mahsulun yaranmasinin va bazar ehtiyaclarinin édanmese-
sidir. Slogan iss mahsulun emosional tarafidir, “man ds va-
ram, sani diisliniiram, sanin hayatina yeni rong gatiram, sena
rahatliq gatirirom” kimi ssmimi mesajlar1 aks etdirir.

Slogan1 unikal ticari taklifls ds garisdirmaq olmaz. Ciin-
ki slogan unikal ticari taklif deyil. Toklifds sirkat 6ziinii vo ya
mahsulunu digarlarindan farglandiren {istiinliiklarini qeyd edir
va vurgulayir. Bazi hallarda unikal ticari taklif reklam ifadasina
daxil edils bilar, lakin siiarin 6zii ola bilmaz. Masalen, “KFC”
bels deyir: “Toyuq atini he¢ kim “KFC” kimi bisirmayacak”.

Manim tacriibamds ds bels niimuns var. “Sun” gigiyenik
kagiz mahsullari {iclin verdiyim slogan bels saslanirdi: “Sun
— Hayat gozal 0olSUN”. Bu barads daha sonra atrafli danisa-
cagam. dlava edim ki, miistarilare konkret mesaji ¢atdirmaq
zaruridirss, sirkat bayanilan bir sloganla istehlakciya mesaj
verir. Markanin unikal bir mesaji yoxdursa, tabii ki, slogan
olmadan da kegina bilar.
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Bas slogan
nadir?

Basor tarixinda eloa dovrlar olur ki, halli zaruri ve toxirasa-
linmaz sayilan vazifalarin siyahisini zaman 6zii aktuallasdi-
rir. 9slinda, hamisa bels olub. Comiyyat va fordlar isa qarsiya
goyulan bu taleyiiklii problemlarin optimal hallini tapmali-
dirlar. Istasaler da, istomasalar da...

ibtidai icma qurulusu hékm siiren d6vrlards insanlar go-
bils va tayfa saklinda yasayir, har seyi birgs qazanir, birgs is-
tehlak edirdilar. O zamanlar gabils bascisi giiclii olmaq {iciin
hamini birgs faaliyyats saslayirdi. Ova getmays, tahliikaya
garsi birge miiqavimat gdstarmaya, agir islari birgs gérmayo
saslayan cagirislar...

Harbi yiiriislar, mahslli savaslar, doyiislar va arazi isgalla-
r1 zamani miihariba cagirislar1 formalasirdi. Cagirislar insan-
lar1 imumi problemin hallins safarbar etmak istayindan irsli
galirdi. Bu da ibtidai icma qurulusunun dagilmasi dévriina
tosadiif edirdi.

Ozgo miilkiina, smlakina, hayat arealina iddia harbi qgar-
sidurmalara gatirib cixarirdi. Sonralar bu faaliyyats sasloyen
vo haminin alisdig1 siiarlar demays basladilar. Bu giiniin
0ziinda bels hamin cagirislar siiar kimi saslanir.
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Bir movzuda fikir séylamazdan 6nca, bizs gadar deyilonls-
rin qisa xiilasasins ehtiyac var ve onu bilmak zaruridir. ogar
sohbat bu sahads 6lkemizds cap olunan kitablardan gedirsa,
demsaliyam ki, hamin sahads kitab yazilmayib.

Yazilsaydi, man 6ziima zohmat verib bu cahdi gostarmaz-
dim. Ciinki bu, tekrarciliga ve garaksizliys gatirib cixarardi.
Odur ki mévzunun aktuallig1 xiisusi shamiyyast kasb edir.

Oziiniiz deyin, agar bir fikre, maqalays, kitaba ehtiyac
yoxdursa, onun arsays gatirilmasi hansi zaruratdan irsli gala
bilar? Olkemizin kopirayting tarixi ¢cox gencdir. Hatta onun
tosakkiil tapdigu illari bels yaxsi xatirlayiram...

oslinds, diinyada da kopiraytingin tarixi cox gadim deyil.
Olkemizds bu mévzuda adsbiyyat yoxdur. Adda-budda rast
goalinan maqalslari cixmagq sartils, sistemli is goriilmayib. Bu
da tebiidir. Miiayyen zaman ke¢mali idi. Tacriibs toplanilma-
l1 idi. Miiayyan naticalars galmak {iciin iss arasdirmalara vo
tiimumilasdirilmslars ciddi sakilds amal olunmali idi.

Bu baximdan s6ziigedan mévzuya miiraciat etmayim bu
gilin da aktualdir. Ax1 kimss bu isa ilk yonii veracak, sistemli
va tacriibays asaslanan ilk addimi atacaqdi. Odur ki ¢ciynima
hansi1 masuliyyati gotiirdiiyiimii yaxsi anlayiram. 27 illik tac-
riiba miisyyen fikirlords iddiali olmagima asas veracak. Mag-
sadim siiarlar, devizlar deyil, sloganlar barads har kas {iciin
anlasilan, sads dills séylanilan ve oxunaql bir kitab taqdim
etmakdir.

flk cohd oldugunu nazars alaraq, bu kitabda bahs olu-
nanlar barads obyektiv fikir ve miilahizslari dinloamays, ca-
vablandirmaga haziram. Xatirladim ki, kopiraytingls bagh
ilk kitabim “Adver” capdan ¢ixandan sonra insanlarin matn
yaradiciligina genis movzu kimi boyiik maraginin sahidi ol-
dum. Odur ki bu kitabda daha sarbast tahkiya tarzini secdim.
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Olkads mévcud slogan ananasi xalq deyimlari vo cagiris-
lar1 zomininds formalasir, bu giin bels hamin proses fasilasiz
davam edir, saxslanir, biidrayir, yixilir, durur, 6z yolunu ax-
tarir.

Digar tarafdan da kopirayterlarin cahdlari ve axtarislari
slogan yaradiciliginin yollarini formalasdirir, inkisaf etdirir,
tokmillasdirir, sshvlari aradan galdirmaga can atir. Son za-
manlar siini intellektdan ¢ox danisilir. Bu da tabiidir. Amma
onun rolunu sisirdenlarls ds razi1 deyilom. Siini intellekt uni-
kal kémakgeidir.

Yiizlarls insanin haftalarle goracayi axtaris, sistemlasdir-
ma, sarh, imumilasdirma va optimallasdirma islarinds ko-
pirayterin an yaxin va etibarli kémakeisi, raqibi ve ilhamgisi
moahz siini intellektdir. Man onu dost kimi gabul ediram. In-
tuisiyaya malik olmadan cox incs matlablara dair fikir soy-
loamak, sistemli miilahizalar yiiriitmak cox faydali olacaq.
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