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Marketingda etibarli media macrasi olan va kreativ ide-
yalarin reallasdirilmasinda xiisusi rol oynayan radio
reklamindan bahs edan bu kitabin arsaya galmasindo
gostardiyi dastaya géra Ictimai Radioya darin tasak-
kiiriimii bildiriram. “Damsir reklam” kitabimn isiq iizii
gormasinin sarafli inkisaf tarixi olan Azarbaycan Radio-
sunun 100 illik yubileyino tasadiif etmasi do alamatdar
hadisadir.






Bazon uzun yollan da qisa zamanda kecmak olurmus.
66 ildir radio dinlayiram.
Dinlayacayam da...






ROYLOR

itablarin “6n s6z”1ari cox sevdiyin radioverilisden avval

I(saslanan uzun reklam blokunu xatirladir. Sen xosladigin
aparicilarla xayalan hamsohbat olmaga, onlarin ovgatini hiss et-
maya talasirsan, reklam iss sanki bu ani ertalayir.

Radioaparict kimi an cox esitdiyim iradlardan biri — reklam-
larin hadsiz ¢ox saslanmasidir. Halbuki reklam menecerlari bu
fikirls razilasmirlar. Clinki bels bir haqigat ds istisna deyil ki,
insanlar1 bezdiran “reklam” anlayisinin 6zii yox, yaradici niive-
si olmayan vo tipik s6z yiginindan ibarat, adat etdiyimiz bazi
reklam carxlaridir.

Man xiisusi yanasma ile hazirlanmis, pesakar badii tartibata
sahib va sadaca bir reklam kimi saslanmaysn reklamdan bezan
dinlayici na esitmisam, na gormiisem. Baxmayaraq ki, soziigedan
irada radioda islamaya basladi§im 1999-cu ilden maruz galiram.

Yadimdadir, ANS CM radiostansiyasinin gapisindan ilk dafa
icari kecands 6zal radioyayimciliq 5 yasini geyd edirdi va studi-
yada iistiinda an cox asdiyimiz kagiz parcasi da els giliniin rek-
lam cadvali idi. O itmamali, qlisursuz icra edilmali ve ona daqig-
likls riayat olunmaliydi. Ciinki 6zsl radionu ayaqda saxlayan,
sozsiiz ki, reklam idi.

i1k dafs radioda reklam esidan kecid dévriiniin nasli bunun
dovlst radiosundaki tabligat carxlarindan fargini aydin hiss et-
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misdi. Radionun mizanini alt-iist edon X naslinin aparicilari idi,
amma radioda saslendirilan reklam da bu isda az rol oynama-
misdi.

Biz bu Iahcalar, ekspressiyalar va oynaq danisiq torzi ils ilk
dafs tanis olurdug. O vaxt bir radiocarxin yaradici torafi taraziys
an sonuncu sirada qoyulurdu. Fenomenin 6zii bas edirdi ki, hec
kas reklami cevirmasin, sonadak dinlasin. Illarls secici va estetik
yanasmamiz cilalandi, pisi yaxsidan ayirmaga basladiq, lakin
bir da ayildiq ki, “radioda na ¢ox reklam saslonir”.

Mazmun yaradiciligi, aparicilar ve saslanan musiqi daha
avvallar tadqiqat obyekti olsa da, radioda saslonan reklamlar
barada ilk dafadir ki, bu gadar darin arasdirma ils iiz-lizayik.
Teymur Mammadovun “Danisir reklam” kitab1 Azarbaycanda 30
ildan ¢ox bir dovrii shats edan 6zal radioyayimciligin ayrilmaz
yol yoldasinin - reklamin falsafasini acir.

Urakacan fakt odur ki, biz burada hansisa xarici miiallifin
kitabinin “tarclimasi’na yox, zangin saxsi tacriibays va fordi si-
nagqlarla dolu bir reklamci dmriiniin ganaatlarina sigina bilirik.
Materialda na ittiham var, na tagsirkar. Bali, universal, biitiin
dovrlards aktual qalacaq va tadqiq etdiyi saha iiciin yol xaritasi
kimi isiq sagacaq matnla tanis olacagsiniz.

on cox bu kitab1 oxuyacaq talabalarin va kopirayterlarin adi-
na seviniram. Istar nazariyys, istersa de ali yaradic1 akt baxi-
mindan bundan sonra istinad iiciin legitim konstitusiyaniz var.

DJ Fateh
Ictimai Radionun program direktoru
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adio reklami1 hagqinda yazmaq da, onu yaratmaq da bo-

Ryﬁk masuliyyat talab edir. Cilinki radio sadaca bir media
vasitasi deyil, ham da insanlar {iciin giindslik hayatda yol yolda-
s1, onlarin sasli dostudur. Reklam isa bu dostluq miinasibatinda
diggati yonlandiran, emosiyani oyadan, istehlak¢ini harakats
gatiran giiclii alatdir.

olinizdaki kitab1 dayarli edan asas cahat odur ki, miisallif bu-
rada uzun illarin tacriibasini, miisahidslarini va pesakar yanas-
masini ssmimi bir dills oxucuya taqdim edir. O ham radio dinlayi-
cisinin psixologiyasini, ham da reklamin praktik mexanizmlarini
inca detallarla izah edir.

Bu kitab reklam miitaxassislari, radioya maragi olan ganclar
iiclin dayarli baladc¢idir. Onu oxuyarkan bir daha amin olursan
ki, radio reklami halo da canlidir, tasirlidir vo dogru istifads
edildikds brendlsrin uguruna boyiik tohfs verir.

Miisllifi bu tasabbiisa gora tabrik edir, oxuculara isa bu semi-
mi va zangin tacriibadan faydalanmagi arzulayiram.

Cavid Neymoatzada
Pro Media Group-un tasiscisi voa CEO-su,
Azarbaycan radio sanayesinda media rohbari
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edia macrasi olaraq radio sas va sas effektlarinin ma-

haratli ifas1 ilo yadda qgalir. Sasin pesakarliq saviyyasi,
bir dayarli resurs olaraq ifa diapazonu, obrazlarin tabii canlan-
dirilmasi, catdirilmali olan informasiyanin samimiliyi, baslicasi
is9, sasin Oziiniin cazibasi reklam mesajlarinin hafizalara darin
niifuz etmasini sartlondirir.

Sas Tanrinin insana baxs etdiyi an giymatli hadiyyslardan
biridir. 9gar bu sas ham da 6ziinamaxsus gozalliye malikdirss,
taleyin sani ya musiqgiys, ya da dublyaj senstina aparmas: heg
da tasadiifi deyil. Man buna iirakdan inaniram.

Man 25 ildan artiqdir ki, dublyaj sahasinda calisan aktrisa-
yam. Bu illar arzinds miixtalif layihalords istirak etmisam, say-
siz-hesabsiz obrazlara sas vermisam. Amma etiraf edim ki, radio
manim {iclin hamisa xiisusi bir yer tutub. Cilinki radio sasin an
saf, an samimi halini dinlayiciys catdirir. Burada yalniz sas da-
nisir vo mahz buna gors ds o, he¢ vaxt yalan danismuir.

Pesa faaliyyatimin ilk illari he¢ da asan olmayib. Na bugiin-
kii texniki imkanlar var idi, na da pesakar is prosesi formalas-
misdi. Biza bu sanatin incaliklarini dyradan yox idi. Har seyi 6z
tacriibamiz, sabrimiz va saysiz-hesabsiz sinag-sahvlar hesabina
oyrandik. Els olurdu ki, cami bir reklam carxinin yazilis1 bir
giin, bazan isa daha uzun ¢akirdi.
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Bu giin isa har sey dayisib. Texnologiyalar inkisaf edib, is
prosesi daha cevik va rahat olub. on sevindirici magamlardan
biri ds odur ki, sifarisci sirkatlar artiq bu sahaya pesakar yana-
sir, na istadiklarini daqiq bilir va naticays xiisusi 6nam verirlar.
Bu ham bizim isimizi asanlasdirir, ham ds keyfiyyatin yiiksal-
masina xidmat edir.

Amma biitlin yeniliklara va texnologiyalara baxmayaraqg,
monim iiciin radioda 6z sasini esitmayin hissi hals da tam farg-
lidir. O hiss illar kecsa da dayismir. Ciinki radio manim ii¢iin
sadaca bir media deyil - o, sasimin ilk sevgisi, pesa yolumun
ayrilmaz bir hissasi va ruhuma an yaxin makandir.

Sevda Biyik,
sas aktrisasi
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Hara getdiyini bilirsansa, vaxt itirms, {ifiiglars boylan.

dlini uzatsan, alin iifiige catar, deyilmi?..

Arzularin dalgasi bazan sunami kimi giiclii olur...

Manim ilk arzularim radio dinlayarkan parvazlanardi, ga-
nadlanardi. Esitdiklarimi tasavviir etmak, qavramagq, takrar bey-
nimda canlandirmagi bacarmagq, toassiirat almag...

Hayat yolu bizi shats edan gercakliyi seyr etmakdan kecir.
Oradan da miicarrad tafakkiirs yol alir. Esidilon har signali va
informasiyani gora bilmak miimkiin ola bilar. Amma insani ka-
millasdiran onlar1 anlamaq, yenidan hafizads canlandirmag,
sonra isa tacriibada tatbiq etmakdir.

Man diinyan: dark etmayi hals erken yaslarimdan kerosin
lampast isiginda, radio dalgalar: vasitasile dyronmisam. Bu yol-
da monim ustadlarim: zaman, radio, miisllimlarim, miidriklar
va tobiat olmusdur.

Yaxsi, bas... Yalniz monimmi?
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Hamfikirlarinla barabar addimlayaraq kecdiyin yollarda ya-
sananlar he¢ vaxt unudulmaz. Ele hamfikirlarin 6zii da... Radio
ilo kecdiyim uzun yollar bizi ayirmadi. 9ksina, daha mehriban
olduqg, daha dogmalasdiq. Usaqliq dévrii zongin taassiiratlar ila
yadda qalir. Ilkin teassiiratlar1 avvalki dolgunlugu il yenidan
almaq miimkiin deyil. Umid - ancaq xatirlamaqdir.
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KREATIVLIK
OLMAYAN YERDO

Hoar usagin 6z nagillh diinyast olan zaman...
Diinyanin an boyiik sirlarina heyratlanan, diinyamn an
kicik gizlinlori ila aylanan... Diinya o vaxtlar mana divardaki
radiodan he¢ da boyiik gériinmoazdi. Balka da, ela radionun
0zii qadar boyiik idi. Giintim onunla baslardi. Onunla bitardi.
Yaxsi ki, radio vardi. Ondan sonra TV galdi, bdyiik ekran,
magnitofon, daha basqa “-fon”lar... Amma hec biri
mana radiotak dogma ola bilammadi...

(Miiallif)



DANISIR REKLAM

Reklam yaradicilig1 cox miitaharrik, cevik vo adaptivdir.
Yeniliys aciqdir. Hor yeni media darhal macrasini 6z ehtiyac-
larina uygunlasdira bilir. Bunun bir sababi var.

Reklam mafhumu mahsullar1 ve xidmatlari satmagq iiciin
meydana galmisdir. Yeni minillikds teassiiratlar daha da
artmisdir. Daha dogrusu, indi reklamlar mal ve mahsulu in-
sana satmagdan cox dogmalasmis duygular yasatmaga kok-
lanmisdir.

Bu missiyanin hayata effektiv sakilds kecirilmasi namins,
reklamgiliq sektoru miistarinin diggatini ¢akmak va onlari
harakats kecmaya sévq etmak ii¢iin biitiin miimkiin va uygun
resurslardan faydalanir.

Bu kitab radioreklama hasr olunacaqdir.

Har sahifads yalniz 6z tacriibama asaslanir, oxuduglarimi,
esitdiklarimi va bildiklarimi icmal formatinda taqdim ediram.
Matnlards hansisa bir elmi darinlik axtarmiram. Orijinalliq
iddiasinda da deyilom.

Xarakterima miivafiq olaraq, garak olmadigi yerds akade-
mizms yuvarlanmagq fikrim da yoxdur. Elmi terminlarla oxu-
cunu yormagq niyyatinds deyilom, radio jurnalistlikden danis-
mag, janrlarin 6zalliklarini xirdalamaq fikrinden ds uzagam.

Manim ¢6rayim qirx ilsa yaxindir ki, gazet jurnalistika-
sindan va kopiraytinqgdan ¢ixir. Matn yazarlig1 stajimsa otuz
ildon artigdir. Qazetcilik sisteminda biitiin marhalslari adla-
misam. Miigavils ils tarclimacilikdan miixbirliys, s0ba miidir-
liyindan bas redaktorluga kimi iralilomisom. Kopiraytingda
ds matn yazarli§indan baslayib kreativ direktora kimi uzun
bir tacriiba maktabi kegmisom.

Amerikanin niifuzlu reklam qurumunun, diinya onluguna
diisan va “IP Group”a daxil olan md&tabar sirketin — “McCann
Erickson”un Azarbaycan bdlmasinds matn yazari kimi faa-
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TEYMUR MOMMSDOV

liyyata baslamisam, kreativ direktor statusuna yiiksalmisom,
coxlu sayda ugurlu layihalars imza atmisam va sonra oradan
ayrilmisam.

Qisa fasiladan sonra sarikimls 0z sirkatimi qurub yeni miis-
toviye gadem goymusam. On ilden coxdur ki, azad senatkar
kimi faaliyyat gostariram;

e tolimlar kecirom,

¢ reklam yaradiciliginda aktiv istirak ediram,

e ugurlu yaradiciliq islarine imza atiram,

¢ soxsi inkisafa x{isusi onom verirom,

e xarici qabaqcil tacriibani yamsilamaq tarafdari deyilom,
e yerli bazarin 6zalliklarini daha darinden manimsamaya
can atiram,

¢ bildiklarimi basqalarina da havasls 6yradiram.

Onu da geyd edim ki, radioreklam yaradicilig1 sahasinda
da coxillik tacriibam var. Bundan ¢ixis edarak, fikirlarimi oxu-
cularla paylasmaq, bu sahaya havas gostaranlarin maragini
garsilamaq istayirom.

Niyyatim - radioreklam isini bu sahads faaliyyat gostoran
hamkarlarimla ciyin-ciyine gedarak zamanin talablari saviy-
yasinda yenilomak, daha takmillasmis saviyyaya dasimaq va
moahsul satisina effektiv dastak vermakdir.

Fikirlorim basqa ekspertlarinkina zidd deyil. oksina. Ra-
dioreklam sahasina aid timumilasdirici bir kitabin olmamasi
mani hamiss qaygilandirmaqgla yanasi, ham da bu yonds na-
yisa arsayo gatirmays havaslandirmisdir.

Axi1 radio reklaminin faydasi va effektivliyi inkaredilmaz-
dir. Bunu man cox yaxsi biliram. Sadacs, buna iirakls yanas-
maq, samimi olmaq ve kommunikasiya potensialini diizgiin
gercoklasdirmak lazimdir.
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DANISIR REKLAM

Radio basdansovdu islari sevmir, dinlayici geyri-somimi
reklamlar1 gabul etmir. Ciinki radioreklam secilmislar, yiik-
sok intellektuallar {iclin deyil, hami ti¢iindiir.

Radioreklam 7-den 77-ya kimi har kasa faydali ola bilar.
Onun asas missiyast har saviyyali IQ-ys malik insanlarin gal-
bins yol tapmaq, mal vo mahsula diqqgati calb etmakdir.

Radioreklam miistarini obyektiv informasiya ile anlasilan,
bir az da aylancali tonlarda, onun emosiyalarina xos niyyoatla
xitab etmakls mal ve mahsulu almaga — ham ds siiurlu olaraq
gorar verarak almaga — havaslandirmak, ehtiyaclar baximin-
dan an yaxsisini se¢cmakda obyektiv maslahatci olmaqdir.

Radioreklamin an farqgli xiisusiyyati, unikallig1 va 6zalliyi
onun maksimum kreativ olmasindadir. Sas, musiqgi ve matnin
professional saslondirilmasi naticasinds arsays galon reklam
mahsuluna dinlayici etinasiz galmir.

Istehlakc1 ayaq saxlamasa bels, daginiq diggatls olsa da,
reklam1 dinlayir, tokrar-takrar esitdiklarini hafizads saxlaya
bilir vo uzun zaman srzinds unutmur.
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Radiodan so6z diismiiskan

Genis ahata dairasina malik olan radiostansiyalarin
seqmentasiya resursu giicliidiir. Odur ki bu gabildon
olan FM kanallarinda effektivlik 90%-a qadoar yiik-
sala bilir. Reklam yerlasdirilmasinda radiostansiya
secimi 6namlidir.

Is adamimin giindaliyi iiciin
Uzagda isiqg gbrmiirsansa, qaranhgda getmayin na
manast...

Kofe-breyk

Kand klublarinda yeni dab diisiib. Insanlar radiodak
reklam fasilalari ila rags edirlar.
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