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Ata va anamin aziz xatirasine






Hoar bir markanin biznes faaliyyati, siibhasiz,
ugurlu addan baslayir. Secilen diizgiin ad mar-
ka vadinin yerina yetirilmasina dastak olur,
brendin ugurlu taleyi {i¢iin boyiik shamiyyat
dasiyir. Farqli, yaxsi ad bazara cixan yeni mar-
kani istehlak¢iya sevdirir, miistari loyalligini
tomin edir.






ON SOz

Har giin yenilonan diinyada bas veran dayisikliklari izls-
moak, demak olar, geyri-miimkiindiir. Siirat va zaman, texno-
logiya v yaradici tafakkiir bir-biri ila yarisirlar. Ixtisaslasma
yeniliya, yenilik iso texnologiyaya viisat verir. Ideya kiitlals-
rin malina cevrilonds maddilssir. Enerjiya cevrilir. Yaradici
enerjiyo...

Bu giin informasiya miihiim shamiyyat kasb edir. Oxu-
magq, dyranmak dévriin an aktual taleblarindan biridir. Za-
manla ayaqlasmaq iiciin kitab oxumaq zarursta ¢evrilib. Am-
ma coxlar1 “kitab oxunmur” deyirlar. Cofangiyyatdir. Yaxsi
kitab verin, oxuyaq.

Yaxs1 kitab oxumaq arzusunda olanlar maraqli nasrlarin
uzun siyahisini istayirlar. 9slinda, kitablara ciddi ehtiyac var.
Har halda, talim, seminar va digar tadbirlards {insiyystda ol-
dugum miiasir, talabkar, proqressiv, galacayi qabaglamaga
va sistemli diisiinmaya can atan ganclarin suallari bu ganaats
galmayo asas verir.

Internet isa, aslinda, kitab oxumaq istayini azaltmayib.
odksine, indi daha cox kitab oxunur. “Kagizda cap olunan,
yoxsa elektron formada olan kitablar oxuyaq”, — deya soru-
surlar. Qobustan abidalari na kagizda, na do elektron forma-
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dadir. Madaniyyat abidasi kimi tarixi minilliklarls 6lciiliir va
indi da sadaliyi il g6z qamasdirir. Insanlar baxir, anlamaga
calisir va heyratlanirlar. Insan onu heyratlandiran seylars ma-
raq gostarir. Insan heyratlanirss, Syronmak istayir, dyronmak
istayirsa, demali, yasayuir.

Tanis oldugu manbesnin nayin {izerinda vo hansi sriftls
hakk olunmasi o gadar do 6namli deyil. Das kitabalar yaxsi
oxunur. Digar kitablar da. Amma har bir kitabin taleyi onun
adindan baslayir. Iinsan ve diinya mévcud oldugca, ad da ola-
cag. Ada da ehtiyac olacagq.

Insan, texnoloji yeniliklar, kasflar, ixtiralar, asarlar, filmlar,
romanlar, oyunlar, bir s6zls, har seyin 0z adi var vo olacaq.

Diinya gadimdan adlara ehtiyac duyub ve bels do davam
edacak.

Clinki diinyanin, hayatin, kainatin da 6z adi var...

Yaradanin da 6z adi var...

Yaradanin 99 ad1 var...

Usagqlar adlari ila boytisiinlar.

Yaxs1 amallor 6z adi ila taninsin.

Clinki har seyin bir ad1 var...

Man niys bu kitab1 yazdim? 9slinda, bu sualt man dafslar-
lo 6ziima iinvanlamisam. illar ds yubanmadan, aman verma-
dan 6tiib kecir. Zamanin 6z ritmi, 6z axar1 var. Deyirom ki,
yeni layihani bitirim, sonra onu da bura slave edsrom. Bela-
cd, glinili-giing, ili-ile calayiram.

Siirat vo texnologiya hayati daha qisa vo fikirlari daha iti
olmaga vadar edir. Qisa deyands taqvimdaki giinlari deyil,
catdira bilmadiyimiz islari nazards tuturam.

Bu hayatda har sey kéhnalir. Els fikir, miilahizs va kitablar
da. 9slinda, kitab yazilanda, bitends, cap olunanda bels kéh-
nalmis olur. on azi miallif {icilin...
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Oxucu f{iclin yeni goriina bilar.

Tacriiba gostoarir ki, kitab ¢apa hazirlanarkan kéhnalir. Bir
cox kitablar cap marhalasinds matbaaden gotiiriiliir ve yeni-
dan redakts olunur...

Tasavviir edin, giinds insan beynindon 100.000-dan ¢cox
fikir kecir. Bu ragamin fonunda kitab yazmaq vahimsli bir
isdir. Fikirlasanda ki, sandan 6nca milyonlarla kitab yazilib,
nasr edilib va yandirilib, populyar olub vs sonra gozdean dii-
siib, alin soyuyur, bu fikirden dasinmagq istayirsen. Xayyam
demiskan, “sansiz ds diinyanin isi ke¢armis...”

Amma diisiinenda ki, yazdiglarindan genis vo ya dar oxu-
cu kiitlasi tam xabarsizdir, bu havas yenidan bas galdirir. Bal-
ka, oxuyan tapildi, balka, sani san 6ziin diisiinen kimi dayar-
londiran tapildi deya. Balks, bundan sonra ad qoyulmasina,
ad verilmasina va verilon adlarin shamiyyatina daha ciddi
yanasilacaq. Balks da, na bilmak olar...

Amma moan, har halda, bu kitabi Sizs taqdim etmays 0ziim-
da casarat tapdim. O9n azindan bu kitab movzu baximindan
farglidir.

fkincisi, bu mévzu ile bagli Azarbaycan dilinds kitab ya-
zilmayib.

Uciinciisii, markalasma bizim realliq iiciin yenidir.

Dordiinciisii, taassiif ki, neyming kifayat gadar aktual de-
yil. Clinki genis auditoriya {i¢ciin matn yazari, kopirayter, ma-
nim dilimds ise adveran, yani neymer pesasindan bahs edan
kitab yazilmayib. Hor halda, man bildiyim gadar bizim ilda
yazilmayib. Daqiq bilirom ki, yaxin galacokds bahs etdiyimiz
movzu ila bagh va mandan daha miikemmsal, dolgun kitablar
yazilacagq.

“Bir isi korlayaram” fikri il yanasib yaxami kenara cak-
moadim, hec etmamakdanss nayisa sitnamaq cahdi mana gora
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daha dogru addimdir. Nasa edarkan nayiss etmamayin garakli
oldugunu va nayisa etmayin zaruriliyini anlayirsan.

Bozi kitablar tacriibs ve pess maragi baximindan diqgati
calb edir.

Digor kitablar insani yeni faaliyyate havaslondirir, nayisa
basa catdirmaga ruhlandirir. Yaradiciliga saforbar edir. ire-
liya, yeniliys, arasdirmaga saslayir.

Bu kitabi istadiyin sahifadan, sagdan sola va ya soldan sa-
ga oxuya bilarsan.

Bu kitab faaliyyat {iciin talimat kitab1 deyil.

Burada deyilanlars inanmaya da bilarsiniz.

Bu kitab bir tacriibs miicriisiidiir.

Burada talablar vo gaydalar yoxdur.

Amma faaliyyatsizlik {iciin ds ayani vasait deyil.

otalatli diisiinen insanlar {iciin do deyil.

Agilli tanballar {icilin ola bilar.

Bu kitab1 oxumagq da olar, oxumamagq da.

Yarida qoymagq da.

Hatta yaridan baslayib bitirmak ds miimkiindiir.

Indi bu an diinyada minlarls kitab yazilir.

Minlarls kitab axtarilir.

Minlarls kitab makulaturaya gedir va sonra tualet kagizi-
nin naxish varaqlarina cevrilir.

Onda nays garakdir bu kitab?!

Diinyada har seyda bir manasizliq tapa bilarik.

Stokan yariya gadar bos da ola hilar, dolu da. Baxir kimin
nazarinda.

Aydin giindiizlardan sonra garanliq gecalar da galir, qa-
ranliq va zlilmat gecalardon sonra nurlu sabahlar agilir.

Baxir ki, gercakliye hansi rakursdan va hansi niyyatla
baxirsan.
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Kimss maglubiyyatin acisini daddig1 zaman kimsa galabe-
nin sarafli anlarini yasayir.

Biz insanlar hals ki iinsiyyata ehtiyac duyuruq, basqa bir
insanin fikrina dayar veririk, hals ki sdylomaya vo esitmaya
achigimiz var, demali, kitaba da ehtiyac olacaq.

Diinyada bir vaxtlar kitab olmayib, balks da, diisiinmayi
va linsiyyati sevan insanlar {iclin hamin dévrlar cox darixdi-
ric1 olub.
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QADAGAN
OLUNMAYAN
NO VARSA






Hayatda qadagalar coxdur. Nayisa etmali oldugunu qa-
bagcadan séylomak {iciin ideyan, arqumentin, strategiyan
olmalidir. Usagligdan bunun sahidiyam. “Bunu etmak olmaz.
Bunu da etmak olmaz. Els bunu da. Bunu da. Bunu da. Bunu
da. Etmayin, nolar!!!”

Kisilar Ozlari sigaret ¢cakirlor, amma sigaret ¢akoan dvladla-
rin1 tanbeh edirlar. Arqumentlari do poladdan méhkam: “Siga-
ret cana ziyandir!” dla! Bas bu ziyan sana doymir?

Advermoanin gadagalar azdir.

owvala, diloayatimh olsun.

Ikincisi, dila ziyan vermasin.

Uciinciisii, dila virus gatirmasin.

Dérdiinciisii, dili taravatlondirsin.

Besincisi, dilo zanginlik qata bilsin.

Altinaisy, dilo raghbat yaradan yeni adlar tapsin.

Yeddincisi, dilin ad arsenalim zanginlasdirsin.

Sakkizincisi, olkanin yeni markalan 6z adlan ila populyarlassin.
Doqquzuncusu, xarici dlkalarda 0ziino yer tutan mahsul dilimiz-
daki adiyla, ixrac olundugu 6lkada sevilsin.

Onuncusu, ad va marka kimi dillor azbari olsun.

On birincisi, ad insanlarda xos taassiirat yaratsin.
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Bas izin verilmass, na etmali?

dwvala, agar bu ada manfi ray verilirsa, onu cidd-cahdlo miida-
fia etmoak lazimdir, hamginin adi diisiinanda onu geydiyyatdan
keciracayimizi da unutmamaliyg.

Ikincisi, adlan sonra deyil, ela diisiiniiliib gabul olundugu an-
dan etibaran geydiyyata almaq lazimdr.

Uciinciisii, adin geydiyyatdan kecirilmasi ona hiiquqi status
gazandinr.

Dérdiinciisti, bu markamn basqa bir saxs va ya sirkat torafin-
don manimsanilmasinin garsistm alir.

Besincisi, siz do bu adin he¢c kima maxsus olmadigina amin
olursunuz.

Altincist, markaya sarmaya qoyub onun tamtimini istadiyiniz
saviyyaya qaldiranda hansisa tahliika ilo qarsilasacagimzdan
ehtiyat etmirsiniz.

Adverimin an 6namli cahati iss insanin yaradiciliq hissi-
nin isa diismasidir. dgar istadiyiniz ad geydiyyatdan kecs bil-
mirss va hiiquqi baximdan bunu sizs ahatsli izah edirlarsa,
ruhdan diismamsali vo yeni beyin hamlasi etmslisiniz. Ara-
magq, arasdirmaq, axtarmagq, yaradiciliq hazzini yasamag...

Bu, basga alomdir. Bu zaman ii¢ amil vacibdir:

Birincisi, dil va adabiyyatdan xabardar olmaliyiq.

Ikincisi, mal va mahsulun mévqgelandirilmasi iiciin marketing
sahosi ilo bagh bilik va bacanqlara yiyalanmaliyik.

Uciinciisii, adverma sahasinda real tacriibamiz olmaldir.

Bu amillars riayat edilmadiyi teqdirds, adin ugursuz olma
ehtimali boyiikdiir. Unutmayin, siz itinize va ya pisiyiniza de-
yil, investisiya qoyacaginiz markaniza ad axtarirsiniz, ona gora
da bu isi pesakarlara havals etsaniz, yaxsi olar. Yeri galmiskan,
calisin els itiniza va pisiyinize do xosagslon adlar qoyasiniz.
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Dﬂ Isgiizann yaddas daftarina

%{%

Oziiniiz sahv edin ki, sehvin tabiatini ve ugursuzlugun
anatomiyasini basa diise bilasiniz. Homiss basqalarinda
sohvi tez gdérmayoe alismisiq.

Yeri galmiskan

e Adobe ad1 hamimiza tanisdir. Islarini kompiiterla géran
insanlara xiisusile. Amma onlarin coxu he¢ vaxt bu adin
haradan meydana ¢ixdigini bilmir. Malumat {iciin bildirim
ki, bu proqram sistemi 6z adini1 Kaliforniyadaki sirkst sa-
hibinin evinin yanindan axan Adobe Creek cayinin adin-
dan gotiiriir. Doguldugun yerin diinyada taninmasi iiciin
g6zal fiirsatdir.

e Kadarli bir hekayasi olan Bellona hals da populyardir.
1998-ci ilda Italiyaya qarsi etirazlar zamani bir cox mar-
kalar boykot edildi. Bellona divan dasti da italyan marka-
s1 kimi gabul olundu va boykot edildi. Fabriki Kayserida
olan Bellona tiirk ssarmayssi ils qurulan sirkatdir. Ozii da
Boytasa maxsusdur. O vaxt Bellona bunu ictimailasdirms-
li idi. Amma diggat yetirilmadiyi {iclin insanlarin tasavvii-
rliinds bir italyan markas1 kimi formalasmisdi.
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